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Przewodniczacego Rady Miasta Lublin

wydatk6w lubelskich spotek komunalnych na reklame

e Hewestom e

spotki komunalne jako podmioty prawa handlowego, zostaly

utworzone do zaspokajania potrzeb mieszkaficow. Ich podstawowym przedmiotem dziatalnosci

jest swiadczenie ushug

ktérych znaczng czesé ,,odbiera” gmina Lublin. W tym kontekscie

zasadnym wydaje sie pytanie dotyczace reklamy spétek komunalnych.

Uprzejmie prosze o udzielenie informac;ji ile wyniosty wydatki poszczegllnych

spotek miejskich na rek

lam¢ w ogolnopolskich i lokalnych mediach, z uwzglednieniem akcji

outdoorowych. Prosze o przygotowanie zestawienia obejmujgcego nazwe medium i kwote,

obejmujacego okres od

1 stycznia 2014 do chwili obecne;j.



