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Celem stowarzyszenia jest wspieranie $wiadomego i aktywnego udziatu obywateli w wyborach oraz
monitorowanie zycia publicznego, a w szczegolnosci: promowanie $wiadomego uczestnictwa
obywateli w wyborach powszechnych, zachecanie do korzystania z czynnego prawa wyborczego,
zwiekszanie wiedzy wyborcéw o kandydatach i partiach politycznych, mobilizowanie kandydatow i
partii politycznych do zajmowania jasnego stanowiska w sprawach publicznych, monitorowanie
dziatalnosci oséb petnigcych funkcje publiczne, dziatania na rzecz przejrzystosci wyboréw w tym
finansowania kampanii wyborczych i partii politycznych, edukacja obywatelska, polityczna i
patriotyczna, promowanie mechanizmow demokratycznych w zyciu publicznym, zwigkszanie udziatu
obywateli w procesach demokratycznych, dziatania na rzecz jawnosci i uczciwosci w zyciu
publicznym, rozwdj spoteczeristwa informacyjnego zwtaszcza w zakresie swobodnego i réwnego
dostepu do informaciji.

Cele Stowarzyszenia realizowane sg w szczegoélnosci poprzez: zbieranie i przetwarzanie danych i
informacji o osobach kandydujacych w wyborach; kampanie informacyjne promujace aktywne i
$wiadome uczestnictwo w wyborach powszechnych; prowadzenie haz danych i serwiséw
internetowych; opracowywanie i upowszechnianie raportéw i analiz na temat programoéw i
dziatalnosci partii politycznych, komitetow wyborczych, politykdw i oséb petnigcych obieralne funkcje
publiczne oraz kandydatow biorgcych udziat w wyborach; wspdtprace z innymi instytucjami, w tym
mediami na rzecz edukacji wyborcow i zwiekszenia przejrzystosci procesdéw wyborczych.

Stowarzyszenie 61 prowadzi serwis MamPrawoWiedziec.p! oraz bierze udziat w dziataniach i
dyskusjach dotyczacych regulacji prawnych i praktyk dotyczacych informowania o kandydatach i
wyborach, dostepie do informacji publicznej, wykorzystania nowych technologii w dziataniach na

polu e-demokracji i e-wolontariatu.

Serwis MamPrawoWiedziec.pl udostepnia obywatelom informacje na temat sposobu realizowania
mandatu, pogladow oraz doswiadczenia osdb petnigcych funkcje publiczne. Chcemy by dostarczac
rzetelng, zsyntetyzowang, nieobcigzong komentarzem i mozliwg do poréwnywania informacje. Zalezy
nam na budowaniu wiarygodnosci upublicznionych przez nas danych, stad, nie zamierzamy
interpretowac informacji, a jedynie je dostarczac i korelowat.

Serwis MamPrawoWiedziec.pl powinien sta¢ sie rozpoznawalnym Zrédtem rzetelnej wiedzy dla
obywateli, w szczegdlnosci dla dziennikarzy, politologdw oraz oséb zainteresowanych zyciem
publicznym. Chcemy dostarcza¢ tym, ktdérzy informujg czytelnikéw/widzow/stuchaczy dane, ktérych
zdobycie i skorelowanie wymaga skrupulatnej pracy, na jaka we wspofczesnych redakcjach
prasowych nie ma czasu. Unikalng wartoscig naszych dziatan jest dfugoterminowa aktualhosé
prezentowanych danych, stopniowe rozszerzanie katalogéw informacji oraz unikanie plotkarskich,
opartych na doniesieniach medialnych, informacji.




Chcieliby$my realizowac nasze cele biorgc pod uwage 4 elementy:

Przejrzysto$¢ — dziatalnodé na zasadzie niezaleznosci od partii i ugrupowan politycznych,
bezstronnosci, obiektywizmu i rzetelnosci. Nasze dziatania sg transparentne i jawne.

Uzyteczno$é — serwis MamPrawoWiedziec.p! jest Zrddtem wiedzy dla obywateli. Staramy sig, by
uruchamiane funkcjonalnosci spetniaty zasade uzytecznosci oraz by serwis byt wypetniony uzyteczng,
zwilaszcza w okresie kampanii wyborczej, trescia. Zasada ta jest dla nas szczegdlnym wyzwaniem -
kandydaci nie zawsze chetnie udzielajg informacji na swoj temat i unikajag odpowiedzi na pytania
wazne z punktu widzenia wyborcéw.

Innowacyjnos¢ — realizujgc nasze cele przetamujemy sformalizowane i skostniate sposoby
komunikacji reprezentantéw z obywatelami, dostarczamy informacje dotychczas niedostepne dla
wyborcdéw, stosujemy nowoczesne rozwigzania technologiczne, odpowiadajgce zwyczajom
internautow.

Aktywni, swiadomi obywatele — poprzez nasze dziatania wptywamy na zwiekszenie $wiadomosci
obywateli podejmujgcych decyzje nad urng wyborczg ale rowniei staramy sie namowic ich do
kontroli reprezentantéw w ckresach sprawowania realniej wiadzy, pomiedzy wyborami.

Dane, ktére publikujemy, maja na celu catosciowe opisanie osdb petnigcych funkcje publiczne. Baza
danych zawiera ponad 30 000 rekordéw pochodzacych z ok. 1000 Zrédet. Rozbudowane dane
biograficzne dotycza ponad 650 parlamentarzystow (postow, senatoréw oraz postéw do Parlamentu
Europejskiego), oraz, w testowej wersji, kilkunastu prezydentéw miast. Zbidr ten pozwala na
przesledzenie kim sg parlamentarzysci obecni na scenie politycznej na przestrzeni ostatnich szesciu
lat, jaka jest ich partyjna droga, jakie maja doswiadczenie zawodowe (pozostate elementy naszego
projektu to prezentacja pogladow i wynikéw glosowan politykéw). W szczegdlnodci dane zawierajg
informacje: okreg wyborczy, lista wyborcza, data wyboru, liczba otrzymanych gtoséw, aktualna
przynaleznos$¢ do klubu lub kota w Sejmie RP, Senacie RP, frakcji w Parlamencie Europejskim, staz
parlamentarny, data i miejsce urodzenia, zawdd, wyksztatcenie, kontakty do biur poselskich, adresy
stron www, hobby, oswiadczenia majgtkowe i rejestry korzysci, doswiadczenie w parlamencie,
doswiadczenie zawodowe (daty, instytucje, funkcje, miejscowosci, informacje dodatkowe), poglady,
sktady komisji statych, sledczych, nadzwyczajnych oraz podkomisji, sktady ciat, zespotdw, statych
delegacji i grup bilateralnych, informacje na temat funkcji petnionych w samorzadzie.

Dane s3 aktualizowane przez badaczy/redaktoréw nz podstawie kwerend, zgodnie z przyjeta
metodologig opisang w przewodniku dla zbieraczy danych, co pozwala zachowaé wiarygodnosc i
spéjnosc informacji. Opracowanie jednej biografii (tgcznie z opracowaniem na potrzeby publikacji —
przepisaniem os$wiadczeri majatkowych) zajmuje 1-4 dni, w zaleinosci od aktywnosci zawodowej
polityka przed objeciem funkcji w parlamencie.

Wiekszosc¢ informacji biograficznych zbierana jest z tzw. Zrédet rozproszonych, a nastepnie recznie
wprowadzana do bazy. Zespdt redagujacy serwis stara sie pozyskiwacé gotowe zhiory danych,
automatyzujac proces gromadzenia informacji. Przyktadem na to sg dane otrzymywane z serwisu
sejm.gov.pl za posrednictwem Osrodka Informatyki Sejmu (otrzymujemy systematyczne aktualizacje
danych dotyczacych cztonkostwa w komisjach, podkomisjach i innych zespotach parlamentarnych
oraz gtosowaniach sejmowych).

Dane prezentowane w serwisie posiadajg mozliwosc korelacji i wyszukiwania powigzan na podstawie:
firm i instytucji, klubéw parlamentarnych, okregéw wyborczych oraz zawodu i ptci.



W 2011 roku efektem pracy badaczy/redaktoréw byto przede wszystkim:

- przepisanie 790 odwiadczert majgtkowych postéw (460 oswiadczen sktadanych w czwartym roku
kadencji Sejmu oraz 230 oswiadczeri zfozonych na koniec kadencji Sejmu). W aktualizacje danych
zaangazowanych byto 6 wolontariuszy, ktérzy przepisali ok. 150 oéwiadczed. Do zamkniecia
poprzedniej kadencji brakuje ok. 230 oswiadczen majatkowych

- réownolegle odbywafo sie przepisywanie oswiadczen senatordow. Przepisano tacznie ok. 500
dokumentéw. Do przepisywania zaangazowane byly dwie osoby: jeden wolontariusz i jeden badacz.
tacznie przepisali ok. 320 o$wiadczen. Do zamkniecia poprzedniej kadencji brakuje 100 oswiadczer.

- zebralismy i wyswietliliémy dane biograficzne o 17 prezydentach miast. W opracowywaniu biografii
wzieto udziat 5 wolontariuszy.

- w listopadzie rozpoczeto zbieranie danych biograficznych o postach. Do korica roku opracowano ok.
60 biogramoéw. W uzupetnianiu biogramoéw nie brali udziatu wolontariusze.

- na biezgco aktualizowano dane o postach, senatorach, postach do PE.

Podczas kampanii wyborcze] przed wyborami do Parlamentu w 2011 roku Stowarzyszenie 61
prowadzito projekt ,Kandydaci 2011” analogiczny do wczedniej realizowanych dziatari wyborczych.
Celem projektu byto promowanie idei swiadomego gtosowania oraz dostarczenie obywatelom
narzedzi umozliwiajagcych jej realizacje poprzez ustalenie i upublicznienie pogladéw oséb
ubiegajacych sie o mandaty poselskie i senatorskie. Poglady kandydatéw badaliSmy za pomoca
specjalnie opracowanego Kwestionariusza doswiadczenia i pogladdw. Po raz pierwszy do prac nad
kwestionariuszem zostall zaproszeni eksperci z réznych organizacji pozarzadowych. Zaproszenie do
wspotpracy skierowalismy do okofo 50 osob i instytucji, ostatecznie zaangazowato sie okoto 20
podmiotow:

Fundacja im. Stefana Batorego, Program Przeciw Korupcji, Generalne Biuro Wyborcze, Instytut nauk
politycznych, Instytut Badan Edukacyjnych, Fundacja Inna Przestrzen, Helsinska Fundacja Praw
Cztowieka, Grupa Zagranica, Zwigzek Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢, Stowarzyszenie Zielone
Mazowsze, Ptaki Polskie, Instytut Sobieskiego, Stowarzyszenie Szkotfa Lideréw, Fundacja Pracownia
Badan i Innowacji Spotecznych "Stocznia", Centrum Architektury, Inicjatywa Wolna Biatorus, Mtodzi
Gtosujg, Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych, Ogodlnopolska Federacja Organizacji
Pozarzadowych, Portal Organizacji Pozarzadowych ngo.pl, Obywatelska Koalicja "Tytor albo
zdrowie".

Kwestionariusz zostat podzielony na dwie czesci:

1. cze$¢ wspdlna dla wszystkich kandydatéw, zawierajgca pytania o dane podstawowe,
doswiadczenie, motywy i cele kandydowania, ocene Parlamentu mijajacej kadencji oraz o
opinie w podstawowych kwestiach ustrojowych;

2. 17 szczegbtowych obszardéw tematycznych:

Uczestnictwo obywateli w sprawowaniu wtadzy
Sprawy europejskie

Polityka zagraniczna

Polityka gospodarcza

Budzet panstwa i podatki

Polityka spoteczna i rynek pracy

Edukacja



Szkolnictwo wyzsze

Kultura

Ochrona zdrowia

Rolnictwo

Wspotpraca rozwojowa
Polityka migracyjna
Energetyka

Infrastruktura

Ochrona srodowiska

Prawa i wolnosci obywatelskie

Kandydat sam wybierat, w ktdrych z wymienionych obszaréw chce sie wypowiedzie¢. Kazdy obszar
zawierat kilka pytan zamknietych i otwartych dotyczacych réznych kwestii szczegdtowych, miejsca na
rozwiniecie i uzasadnienie odpowiedzi na pytania zamknigte, oraz proshe o wymienienie gféwnych
celow strategicznych dla Polski w danej polityce publicznej.

Zaproszenie do wypetnienia kwestionariusza zostato rozestane do wszystkich oséb startujacych w
wyborach, do ktdrych udato sie zdoby¢ adres e-mail. Adresy byly zbierane na trzy sposoby.

Po pierwsze, kontaktowali$my sie z komitetami wyborczymi, zaréwno wtadzami centralnymi
partii, jak i strukturami regionalnymi, proszac o przestanie listy kontaktow do kandydatéw. W ten
sposob udato sie zebrac¢ 3208 adresdéw e-mail.

Réwnolegle zespot e-wolontariuszy prowadzit research internetowy, a uzytkownicy strony mogli
przestac kontakt do kandydata. Od wolontariuszy i internautéw udato sie pozyskaé 2396 adresow,
z czego zdecydowana wiekszos¢ pochodzita od wolontariuszy i e-wolontariuszy.

Zgtoszenia od internautéw przychodzity rzadko, zawieraty dane, ktdre juz znajdowaty sie w bazie,
czesto tez byly niekompletne (np. samo nazwisko kandydata). W sumie byto to 220 zgtoszen,
jednak tylko 76 z nich zawierato adres mailowy kandydata czy kandydatki. Pozostate adresy to
efekt pracy zespotu wolontariuszy.

Szukanie adreséw wigzato sie jednak z duzymi trudnosciami, gdyz kandydaci nie udostepniali ich w
internecie. Srednio, sposrdd kandydatéw, do ktdrych szukalismy kontaktu, udawato sie znalezé
adres e-mail niecatych 40%. 60% o0s6b startujacych w wyborach z okregdw, w ktorych
przeprowadziliémy peten research nie udostepniato kontaktu w formie, ktéra umozliwiata jego
znalezienie zaangazowanym wolontariuszom, a tym bardziej wyborcy. Poziom zinternetyzowania
kandydatéw byt rézny w zaleznosci od okregu wyborczego. Najmniejszy odsetek znalezionych
adreséw odnotowalismy w okregu Radom (28%), najwiekszy w Poznaniu i Wractawiu (ok. 50%).
Nieco lepiej wypadli kandydaci do Senatu — 66,6% z nich udostepnia adres poczty elektronicznej w
Internecie.

Trzecim sposobem pozyskiwania danych kontaktowych byto samodzielne zgtoszenie kandydata za
pomocy specjalnego formularza. W ten sposéb zgtosito sie 488 oséb.
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Najbardziej efektywne byto pozyskiwanie adreséw e-mail od komitetéw wyborczych. Czesto
otrzymywalismy tg drogg prywatne adresy, raczej odbierane przez kandydatéw, chod takze te listy
zawieraty bfedy. Dodatkowo kontakt z komitetem dawat mozliwos¢ przekonania partii do idei
projektu i namoéwienia centralnych wtadz do promowania udziatu w projekcie wsréd kandydatow.
Niektore komitety ogdlnopolskie zdecydowaty sie dodatkowo same rozsytad do swoich kandydatéw
wiadomosci ponaglajgce do wypetnienia kwestionariuszy. Najlepszym sposobem dotarcia do adresow
byto nawigzanie kontaktu z wtadzami centralnymi, co dawafo takie moiliwos¢ powotywania sig na
poparcie otrzymane od wiadz partii w kontakcie z jej regionalnymi przedstawicielstwami lub samymi
kandydatami.

Kontakt z wtadzami regionalnymi byt mniej efektywny, jednak czasem pozostawat jedyna
mozliwoécig. Poszczegdlne partie rdinig sie strukturg i stylem zarzadzania, dlatego wspodftpraca z
kazdg z nich wygladata inaczej.

Podsumowujac - zaproszenie zostato skierowane do 4720 kandydatow, na 5314 adreséw e-mail.
Aby zwiekszy¢ liczbe odpowiedzi cztonkowie zespotu telefonicznie namawiali kandydatéw do
wypetnienia kwestionariusza. Regularnie byto wysytane przypomnienie do oséb, ktére nie udzielity
odpowiedzi na postawione pytania. Wysytane byty réwniez listy zachecajace kandydatéw do
wypetnienia oraz informujgce o checi zapoznania sie z ich pogladami poprzez przeczytanie
wypetnionego przez nich kwestionariusza doswiadczenia i pogladow.

W efekcie udato sie zebra¢ 945 petnych odpowiedzi na kwestionariusz, co stanowi niewiele ponad
20% zaproszonych i 12,5% wszystkich oséb startujgcych w wyborach.

wystane 3229
zaproszenia  brak odpowiedzi |

5213 945

Oprocz telefondw staralismy sie dotrze¢ do kandydatow przez portale spotecznosciowe. Pomimo, ze
duza cze$¢ z nich posiada profile na Facebooku i Naszej Klasie to préby komunikacji za
poérednictwem tych kanatéw zakorczyly sie fiaskiem. Kandydaci zaktadajg profile, jednak nie
prowadzg state] komunikacji z wyborcami za ich posrednictwem, nawet jesli wiadomos¢ wpisuje sie
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w profilu tak, ze jest widoczna dla wszystkich odwiedzajgcych. Doswiadczenie projektu potwierdza
zatem whnioski Instytut Spraw Publicznych z badania aktywnosci kandydatéw w sieci, prowadzonego
podczas kampanii przed wyborami samorzadowymi 2010. Kandydaci nie wykorzystywali profili do
interakcji z wyborcami. (ISP, 2010, Kampania w sieci)

Przy projekcie pracowato 39 wolontariuszy i 7 praktykantéw. Jedna osoba odbywata praktyki zdalnie.
Pracowato z nami rowniez 25 e-wolontariuszy z catej Polski. Byty to zaréwno kobiety, jak i mezczyzni.
Pochodzili z duzych miast, ale rowniez z matych miejscowosci. Przy projekcie pracowato réwniei 7
osdb, z ktdrymi nie zostata podpisana umowa wolontariacka. W sumie zaangazowalismy w swoje
dziatania 79 wolontariuszy.

Przyczyny niewypetnienia kwestionariusza
Jako gtéwne powody niewypetnienia kwestionariusza przez kandydatow mozna wyréznic:

e traktowanie kwestionariusza jako pewnego rodzaju c¢wiczenia (gdy dzwonilismy do
kandydatéw, ktdrzy diugo wypetniali kwestionariusz, niekiedy okazywato sie, ze logowali sie
w systemie tylko, aby zobaczy¢ o jakie kwestie pytamy i przecwiczy¢ odpowiadanie na tego
typu pytania. Jednak publikowa¢ swoich opinii nie chcieli),

e brak specjalistycznej wiedzy i obawa przed publicznym okazaniem niepetnej wiedzy,

e niepetne rozumienie zasad realizacji projektu — np. kandydaci obawiali sie, Ze pytania,
ktérych nie wybiora beda wyswietlaty sie w ich profilach jako puste pola,

e brak czasu w kampanii wyborczej,

e niezadowolenie z budowy kwestionariusza — zdarzaty sie gtosy, ze kwestionariusz jest Zle
skonstruowany, stronniczy, za dfugi, za trudny.

e Nieumiejetnos¢ obstugi od strony technicznej i przejscia przez procedure prowadzacg do
publikacji kwestionariusza.

Promocja skierowana do wyborcéw

Promaocja serwisu skierowana do obywateli prowadzona byta przede wszystkim za posrednictwem
medidéw oraz bezposrednio - na portalach spotecznosciowych oraz w postaci wysytki mailowej do
dziataczy samorzadowych, organizacji pozarzagdowych, bibliotek publicznych i domow kultury. Zespot
serwisu brat takze udziat w przygotowaniu debaty z kandydatami oraz wystawit stoiske w ramach
pikniku V Ogdlnopolskiego Forum Inicjatyw Pozarzagdowych.

W efekcie dziafarh promocyjnych serwis zostat odwiedzony prawie 200 tys. razy w ciggu 36 dni (od
momentu uruchomienia kwestionariusza do ogtoszenia wynikéw wyboréw przez PKW). Wedtug
statystyk Gemius SA, we wrzeéniu 2011 roku, serwis MamPrawoWiedziec.pl znalazt sie w
czterdziestce najpopularniejszych serwisdw o tematyce spotecznej w polskim Internecie. Ponizszy
wykres obrazuje liczbe odwiedzin w poszczegdlnych dniach kampanii.
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76% odwiedzin w tym okresie byty pierwszg wizytg w serwisie. Prawie % to ponowne odwiedziny.
Wiekszos¢ osob celowo szukata naszego serwisu w Internecie. 28% wejsc stanawity bezposrednie
odwiedziny, kolejne 42% to efekt wyszukania strony za pomoca internetowe] wyszukiwarki.
Wiekszoé¢ haset, z ktérych uzytkownicy odwiedzali serwis to jego tytut ,Mam Prawo Wiedzie¢” oraz
rézne jego warianty. Oznacza to, ze wiekszos¢ uzytkownikéw szukata konkretnie tego serwisu, a nie
po prostu informacji na temat kandydatéw.

Sredni czas spedzany w witrynie wyniost 4:42 min, a przecietny uzytkownik serwisu przejrzat ponad 5
podstron w czasie jednej wizyty.

Odwiedziny

1 o 51 018

Promocja w mediach

W zwiazku z realizacjg projektu przygotowalismy 13 informacji prasowych kierowanych do szerokiej
bazy medidw ogdlnopolskich i regionalnych badz tworzonych na wytacznodé dla zainteresowanych
dziennikarzy. Ponizsze tahele stanowia zestawienie wszystkich przygotowanych informacji.



Lp. | Data wysytki Tytut informacji Opis Uwagi
1. 2011.06.21 Poréwnaj o$wiadczenia Informacja o Szeroka wysyitka,
majatkowe senatordw - rok oswiadczeniach niezwigzana bezposrednio z
po rokul majatkowych projektem Kandydaci 2011
senatoréw
2 2011.07.06 Jak pozna¢ kandydatéw do Informacja o serwisie i Wysytka do zielonogédrskich
parlamentu? konferencji dziennikarzy w zwigzku z
audytem i udziatem w
lokalnej konferencji,
niezwigzana bezposrednio z
projektem Kandydaci 2011
3. 2011.08.12 Co rejestrujg senatorowie? Informacja o rejestrach | Szeroka wysytka,
korzysci senatorow niezwigzana bezposrednio z
projektem Kandydaci 2011
4. 2011.059.08 Oni beda startowac w Informacja o starcie Szeroka wysytka
wyborach! Sprawdz, kim sa. kwestionariusza
Porownaj swoje poglady
5; 2011.09.14 Debata: Fedak, Janiszewska, Informacja o debacie w | Wysytka do medidw z
Kidawa-Btoriska, Kalisz, ramach OFIP-u siedzibg w okolicach
Palikot, Poncyljusz Warszawy
16 wrzesnia, 17.30,
Audytorium Maximum UW
6. 2011.09.19 Sa radnymi, chcg do Informacja o Szeroka wysytka
Parlamentu! samorzgdowcach
startujacych do
Parlamentu
7. 2011.09.26 Instrukcja swiadomego Informacja Wysytka do medidw
gtosowania marketingowa o spocie | marketingowych
8. 2011.09.29 Czemu kandydujg do Informacja o motywach | Szeroka wysytka
Parlamentu? kandydatow
9. 2011.10.04 Polityka zagraniczna, stosunki | Informacja o pogladach | Szeroka wysytka
z Biatorusig, rolnictwo — jakie kandydatow na
poglady majg kandydaci? wybrane zagadnienia
10. | 2011.10.04 Kandydaci zapoluja z Informacja o dziwnych Wysytka do wybranych
Komorowskim, Czarnecki hobby kandydatow medidw (Fakt, Plotek,
wrézy, kto wygra Pudelek, Kozaczek, Papilot)
w wyborach
11. | 2011.10.05 Igraszki na lewo Komentarz dotyczgcy Wysytka do wybranych
kampanii SLD medidw (Szkto kontaktowe,
Polityka, Szymon Majewski,
Kuba Wojewaddzki)
12. | 2011.10.06 Parlament ostatniej kadencji Informacja o tym, jak Szeroka wysytka
nie odniost sukcesow w kandydaci oceniaja
ocenie ostatnig kadencje
kandydatow! Parlamentu
13. | 2011.10.06 Polska krajem przyjaznym Informacja o stosunku Szeroka wysytka

imigrantom czy wprost
przeciwnie? Co deklaruja
kandydaci?

kandydatow do kwestii
migracyjnych

Statystyki wysytane na wylgcznosé

Rodzaj informacji

Redakcja

Dziennikarz

Dodatkowe informacje o radnych

Rzeczpospolita

Jarostaw Katucki




kandydujgcych do Parlamentu

Gospodarka Rzeczpospolita Jarostaw Katucki
Ruch Palikota Tygodnik Powszechny .| Przemystaw
Prawa i wolnosci obywatelskie Gazeta Wyborcza Ewa Siedlecka

Tworzylismy dwa rodzaje informacji kierowanych do mediow:

dotyczace samego serwisu MamPrawoWiedziec.pl i podejmowanych przez nas dziatan

merytoryczne opracowania dostepnych danych statystycznych o kandydatach i ich odpowiedzi na
pytania z kwestionariusza.

Zespot serwisu brat udziat w spotkaniach redakeji publicystyki Telewizji Polskiej, proponujgc tematy
debat z kandydatami. Na keniec cotygodniowej debaty prowadzacy dyskusje pytali kandydatow, czy
odpowiedzieli na pytania kwestionariusza MamPrawoWiedziec.pl.

Zostaty réwniez przygotowane:

Materiaty do wktadki do Gazety Wyborczej w Wielkopolsce — Inicjatywy Obywatelskie
Informacja dla Opoki
Dwie wypowiedzi dla PAP-u

Przygotowaliémy spot promujacy serwis, ktdry byt emitowany przez Telewizje Polskg i Telewizje
Internetowsy Ipla. Ponizsze tabele stanowig zestawienie informacji o emisjach spotu.

Produkcje spotu sfinansowato AKSON studio oraz CEE Trust.

Produkcje mini spotéw z informacjami o procedurach wyborczych sfinansowata agencja Redefine,

el Czas: 03.10.2011

Liczba emisji: 5

TVP 2 Czas: 29.09.2011 -07.10.2011
Liczba emisji: 23

TVP Info Czas: 29.09.2011 -07.10.2011
Liczba emisji: 39

TVP Polonia Czas: 01.10.2011 - 07.10.2011

Liczba emisji: 17

OTV (OTV Biatystok, OTV Bydgoszcz, OTV Gdansk, OTV | Czas: 29.09.2011-07.10.2011
Katowice, OTV Krakéow, OTV Lublin, OTV tdédz, OTV Poznan, | Liczba emisji: 500

OTV Rzeszéw, OTV Szczecin, OTV Wroctaw, Telewizja
Biatorus, WOT)

taczna liczha emisji w TVP: 584




Czas: — 26.09.2011 — 07.10.2011

Format: post-roll
Liczba emis;ji: 1240119
Liczba klikniec: 21 113 (w tym 16 766 pierwszych klikniec i

4 374 kolejnych)
Czestotliwos¢ (tyle razy dana osoba widziata reklame): | 4,39

Zasieg kampanii: 282 005 internautow

CTR (click through rate — stosunek liczby kliknie¢ do | 1,7%
liczby emisji spotu):

W okresie od 29.09.2011 do 09.10.2011 prowadzilismy takie kampanie w wyszukiwarce Google
poprzez jego serwis AdWords. Budzet kampanii wyniost 450 zt (250 zt wkiadu wiasnego, 200 zt od
Google). Catkowita liczba kliknie¢ wyniosta 3 046, a catkowita liczba wyswietleri: 10 098.

Frazy uzyte w kampanii AdWards

Kandydaci do Sejmu, Kandydaci do Senatu, Kandydat do Sejmu, Wybory kandydaci, Kandydaci w
wyborach, Kandydaci do wyboréw, Kandydat do Senatu, Kandydaci wybory 2011, Wybory
parlamentarne, Wybory do Sejmu, Wybory w Polsce, Wybory do Sejmu i Senatu, Wybory 2011,
Wybory do Sejmu 2011, Wybory parlamentarne 2011, Wybory do Senatu 2011, Wybory 2011 termin,
Wybory 2011 wyniki

W ramach promocji skierowanej bezposrednio do wyborcédw przeprowadzilismy wysytke informacji
do:

Organizacji pozarzadowych

Nauczycieli (we wspotpracy z Centrum Edukacji Obywatelskiej, akcja Mtodzi Gtosuja)
Domodw kultury

Bibliotek publicznych

Dziataczy samorzadowych

Znajomych
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Przygotowany zostat poradnik wyborczy ,Jak glosowad?” w formie 10 krétkich filmikéw z
odpowiedziami na najwazniejsze dla wyborcéw pytania. Filmiki zostaty opublikowane na YouTube i w
specjalnej zaktadce w serwisie oraz na 35 zewnetrznych stronach internetowych.

Zesp6t projektowy brat takie udziat w przygotowaniu Ogdlnopolskiego Forum Inicjatyw
Pozarzadowych. Zajmowali$my sie organizacjg debaty kandydatodw na temat roli trzeciego sektora w
paristwie. Cho¢ nie przyniosto to efektéw promocyjnych w postaci wzmozonego ruchu na stronie czy
zwiekszonego zainteresowania medidw, to jednak podniosto range serwisu w oczach komitetéw
wyborczych i pomogto w pozyskaniu wypetnionych kwestionariuszy uczestnikéw.

Drugim dziataniem zwigzanym z OFIP byt udziat w pikniku organizacji pozarzadowych.

Gtéwnym kanatem promocji w serwisach spotecznosciowych byt serwis Facebook. Liczba fanow dni
28.10. 2011 wynosita 1866 (23.05.2012 mielismy 1.965 fandw).

Charakterystyka fanow:

Stosunkowo rownomierny rozktad wedtug ptci, z niewielkg przewaga meiczyzn, najwiecej osdb w
przedziale wiekowym 25 — 34 lata (okoto 50%), potem 18 — 24 {okoto 30%) oraz 35 — 44 (okoto
10%).

To gléwnie mieszkaricy Warszawy (ponad 60%) oraz miast: Wroctawia, Poznania, Krakowa, Opola,
Lublina, Gdanska, Olsztyna, Torunia, Zabrza i Rzeszowa.

Postugujg sie gtownie jezykiem polskim oraz angielskim.

1.Nawiazanie wspdtpracy z wybranymi dziennikarzami przy tworzeniu kwestionariusza.

2.Przygotowanie dla wolontariuszy materiatéw prezentujacych serwis MPW — sukcesy poprzednich
projektéw, opis biezgcych dziatan, najwainiejsze wycinki w formie eleganckiego prospektu |
prezentacji Power Point.

3.0becnos¢ na forach internetowych.

4. Wspdtpraca z organizacjami i redakcjami dotyczaca wzajemnego linkowania/umieszczania
bannerow.

5.Umieszczenie na stronie poradnika dotyczacego gtosowania (gdzie, kiedy, na kogo, jak moge
zmieni¢ miejsce, w ktorym gtosuje) w formie tekstowej oraz wideo — podlinkowanie na You Tubie
oraz innych serwisach (na okoto miesigc przed wyborami). Wystanie do redakcji informacji, ze u nas
znajda taki film.

6.Przygotowanie spotu audio i wideo dotyczacego wybordw i jego promocja w mediach.

7.Dla kandydatow: uruchomienie poradnika ,Staruje pierwszy raz. Co powinienem zrobic?”
(kompetencje, obowiazki i przywileje przysztego polityka, proces rejestracji kandydata i kampania).

Stowarzyszenie 61 :

- brato udziat w pracach Antykorupcyjnej Koalicji Organizacji Pozarzagdowych AKOP;
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- brato udziat w pracach Forum Aktywny Obywatel przy Instytucie Spraw Publicznych;

- wspdtorganizowato spotkania organizacji zajmujgcych sie dostepem do informacji publicznej;

- wspdtorganizowato spotkanie ,,Media i Wybory” w Kancelarii Prezydenta RP;

- brato udziat w seminariach ,Obywatele i wybory” organizowanych w Fundacji im. St. Batorego;

Brato udziat w innych seminariach, konsultacjach i spotkaniach.

/
QM ‘ ( | |
Lo Lo Ty v,

Réza Rzeplifiska E Jan Bazyl ' Tomasz Kaplifski

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Cztonek Zarzadu

Warszawa, maj 2012
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